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І. ГРАФІК ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ

Освітня кваліфікація: бакалавр маркетингу
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~ВІ Виробнича практика
Н Навчальна практика
Р]Підготовка кваліфікаційної роботи

і Теоретичне навчання
; Екзаменаційна сесія
і Атестація
і КанікулиК

III. ПРАКТИКА IV. АТЕСТАЦІЯ
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Навчальна практика 4 2 3 Атестаційний екзамен 8
Виробнича практика 6 4 6
Виробнича практика 7 6 9

V. План освітнього процесу

Назва компоненту освітньо-професійної програми
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I. ОБОВ'ЯЗКОВІ КОМПОНЕНТИ 159 4890 2424 1060 1364 2466 зо зо 18 22 17 18 12 15
ОК.01 Українська мова (за професійним спрямуванням) 1 4 120 60 24 36 60 4
ОК.02 Історія та культура України 1 4 120 60 зо зо 60 4
ок.оз Іноземна мова 4 8 240 160 160 80 2 2 2 3
ОК.04 Економічна соціологія 2 4 120 60 зо зо 60 4
ОК.05 Основи наукових досліджень 1 4 120 60 ЗО зо 60 4
ОК.06 Політекономія 1 5 150 72 36 36 78 4
ОК.07 Комунікативний менеджмент 3 3 90 44 20 24 46 3

ОК.08 Економіко-математичні методи та моделі (оптимізаційні 
методи та моделі, економетрика) 4 4 120 60 ЗО зо 60 4

ОК.09 Економічна психологія 2 4 120 60 зо ЗО 60 4
ОК. 10 Управління кар'єрою 5 3 90 44 20 24 46 3
ОК. 11 Економічна інформатика 2 6 180 88 44 44 92 2 3
ОК. 12 Автоматизація економічних процесів 5 3 90 44 4 40 46 3
ОК. 13 Т айм-менеджмснт 2 5 150 72 36 36 78 4
ОК. 14 Правові засади господарської діяльності 1 4 120 60 ЗО зо 60 4
ОК. 15 Економікс 3 6 180 88 44 44 92 3 3
ОК. 16 Самоменсджмснт 2 4 120 60 ЗО зо 60 4
ОК. 17 Економічна етика та діловий етикет 1 4 120 60 зо зо 60 4
ОК. 18 Маркетинг 4 3 9 270 132 64 68 138 3 6
ОК. 19 Менеджмент 3 4 120 60 зо ЗО 60 4
ОК.20 Бухгалтерський облік 4 4 120 60 зо зо 60 4
ОК.21 Статистика 3 4 120 60 зо зо 60 4
ОК.22 Товарознавство 4 5 150 72 36 36 78 5
ОК.23 Маркетингові дослідження 5 5 150 72 36 36 78 4
ОК.24 Маркетингові комунікації 6 4 120 60 зо ЗО 60 5
ОК.25 Маркетингове ціноутворення 6 3 90 44 20 24 46 3
ОК.26 Промисловий маркетинг 6 4 120 60 ЗО зо 60 5
ОК.27 Управління продажами 8 4 120 60 ЗО зо 60 4
ОК.28 Поведінка споживача 8 4 120 60 зо ЗО 60 4
ОК.29 Маркетингова товарна політика 5 3 90 44 20 24 46 3
ОК.ЗО Маркетинг послуг 7 3 90 44 20 24 46 4
ОК.31 Маркетингова політика розподілу і збуту 8 4 120 60 ЗО ЗО 60 4
ОК.32 Логістика 7 3 90 44 20 24 46 4
ОК. 33 Стандартизація та сертифікація продукції та послуг 6 4 120 60 зо 30 60 5
ОК. 34 Підприємнице© і бізнес-культура 5 4 120 60 зо зо 60 4
ОК.35 Діджитал-маркстинг 8 3 90 44 20 24 46 3
ОК. 36 Паблік рилейшнз 7 3 90 44 20 24 46 4
ОК.37 Основи конкуренції 2 5 150 72 36 36 78 4
ОК.38 Курсова робота з дисципліни "Маркетинг" 4* 1 зо зо
ОК.39 <урсова робота з дисципліни "Маркетингові дослідження" 6Г 1 зо зо
ОК.40 Фізичне виховання 2 120 60 60 60 2 2



II. ВИБІРКОВІ КОМПОНЕНТИ 60 1800 900 450 450 900 12 4 12 10 15 12
ВК.01 Дисципліна вільного вибору студента 1 3 4 120 60 60 4
ВК.02 Дисципліна вільного вибору студента 2 3 4 120 60 60 4
вк.оз Дисципліна вільного вибору студента 3 3 4 120 60 60 4
ВК.04 Дисципліна вільного вибору студента 4 4 4 120 60 60 4
ВК.05 Дисципліна вільного вибору студента 5 5 4 120 60 60 4
ВК.06 Дисципліна вільного вибору студента 6 5 4 120 60 60 4
ВК.07 Дисципліна вільного вибору студента 7 5 4 120 60 60 4
ВК.08 Дисципліна вільного вибору студента 8 6 4 120 60 60 5
ВК.09 Дисципліна вільного вибору студента 9 6 4 120 60 60 5
ВК.10 Дисципліна вільного вибору студента 10 7 4 120 60 60 5
ВК.11 Дисципліна вільного вибору студента 11 7 4 120 60 60 5
ВК.12 Дисципліна вільного вибору студента 12 7 4 120 60 60 5
ВК.13 Дисципліна вільного вибору студента 13 8 4 120 60 60 4
ВК.14 Дисципліна вільного вибору студента 14 8 4 120 60 60 4
ВК.15 Дисципліна вільного вибору студента 15 8 4 120 60 60 4

III. Практична підготовка 18 540 540

ОК.41 Навчальна практика 4' 3 90 90
ОК.42 Виробнича практика 6 6 180 180
ОК.43 Виробнича практика 7 9 270 270

IV. Атестація 3 90 90

Атестаційний екзамен 8 3 90 90

Всього кредитів/годин: 240 7320 3324 1510 1814 3996 ЗО ЗО ЗО 26 29 28 27 27
Кількість екзаменів: 34 4 4 4 5 4 5 4 4

Кількість заліків: 23 2 3 4 2 4 2 3 3

Кількість курсових робіт 2 1 1

Навчальний план складено відповідно до освітньо-професійної програми підготовки бакалавра та стандарту вищої освіти зі спеціальності 075 Маркетинг
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